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CORONAVIRUS Y MUTACIONES SOCIALES

El Coronavirus esta generando una
serie de cambios y transformaciones
sociales que hasta hace unas
semanas eran impensables.

Este virus, y la severa crisis econdmica que se aproxima, haran mutar
(lo estan haciendo ya) las actitudes, las emociones y los valores de la persona.
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Crisis sanitaria de ey
Crisis econéomica de manana

Con la crisis sanitaria, la persona y la sociedad estan reconfigurando su sistema de valores.
Asistimos a un “reset” psico-sociologico de enorme magnitud.

La crisis econdmica que se avecina pondra en jague al consumidor. Todos sus resortes se
veran alterados.

Se esta produciendo ya una regresion a la parte baja de la Piramide de Maslow.

;Ante que sociedad nos encontraremos en la post-pandemia? Lo que se esta larvando en
estas semanas de miedo y confinamiento (y se consolidara con la posterior crisis
economica) es el nacimiento de un nuevo cosmos social.

Es un VOLVER A EMPEZAR

Punte de Fuga
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Volver a empezar

En el arranque del post-Covid19 y para
navegar la tormenta de la crisis

econdmica, las organizaciones y las Valores
marcas deberan reconfigurar su rol. \

Sera necesario reconstruir su
posicionamiento desde un nuevo
triangulo de conexion con el
consumidor:

Emociones " Actitudes
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Te proponemos participar en € El estudio estratégico de Punto de Fuga.
estudio multicliente:

Un analisis del cambio psico-socioldgico que se esta produciendo en este

VOLVER

Para ayudar a tu marca a resituarse en el momento post-Covid19, y ante la

A EMPEZAR inminente crisis economica.

sEN OUE EMOCIONES, ACTITUDES v/
VALORES DEBERAN APOYARSE LAS
MARCAS 2 LA SALIDA DEL CORONAVIRUS?
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OBJETIVOS DEL ESTUDIO

Emociones / \

1.

2. Actitudes e
3. Valores

4. Mi sector

5. Mi marca y My Values

Un proyecto que cuenta con el know-how de Punto de Fuga en la realizacion de estudios psico-sociologicos desde 2011.
Destacando, especialmente, el background obtenido con el estudio “VALORES” de 2015.
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OBJETIVOS DEL ESTUDIO

Emociones /\

Emociones ==

Sociedad e individuo Val
Poso psicolégico, nuevos estados emocionales, b gt
Emociones con las que se sienten mas V I

identificados... alores

Consumo y marcas —
Emociones que deberan considerar las

organizaciones y las marcas para vincularse con el Sociedad e individuo
consumidor: Direccién mutaran los valores

Escala de valores
Valores mas relevantes

ACtitu d es /\ Consumo y marcas
Key Brand Values
—~em— Actitudes i

Declinar los valores hacia el propésito

Sociedad e individuo de marca, RSC, comunicacion...

Actitudes sociales e individuales que emergen
Actitudes positivas y negativas activadas
Actitudes que definen a la sociedad de hoy

Consumo y marcas

Actitudes adoptara el consumidor en relacion al
consumo y las marcas

Actitudes se valoran de organizaciones y marcas
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OBJETIVOS DEL ESTUDIO

AT

4. Mi sector 5. Mi marca y My Values
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BLOQUE PRIVADO

MyValue-index: qué posicion ocupa
mi marca en el Key Value
recomendado

Sectores de actividad

Revision de diferentes sectores de
actividad para analizar las actitudes y

valores esperados en cada uno de ellos Values Brand Map: Como esta mi

marca en relacion al sector y a las

Cuantificacion de valores afines a marcas de la competencia.

cada sector de actividad
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METODOLOGIA

:Como lo haremos?

Punte de Fuga

APPROACH 0 3 Online Community
CUALITATIVO

ON-LINE 1 0 Online Group Sessions
APPROACH 1 600
CUANTITATIVO ®

ON-LINE Entrevistas online a individuos

+16 anos en Espana.
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P R E S U P U E STO — El Presupuesto incluye informe de resultados, video-output y

dos presentaciones presenciales.
PUNTO DE FUGA, como miembro de ESOMAR, suscribe en todos los términos el . e .
Cédigo Internacional “CCI/ESOMAR” de Précticas Legales para la Investigacién de — El presupuesto incluye el analisis de una marca en el contexto

Mercado y Opinion, asi como la normativa vigente en materia de proteccion de e
datos, el nuevo reglamento general de proteccion de datos RGPD, de obligado de su entorno Competltl\/O'

cumplimiento desde el 25 de Mayo de 2018

IPonte en contacto con nosotros y te daremos
informacidon mas completa de este interesante
proyecto!

(objetivos mas detallados, planteamiento metodologico desglosado, presupuesto...)

Punte de Fuga © 2020. Proprietary and confidential. | p 11



VO LV E R Atk

A EMPEZAR

Para mas informaciéon, contactar con:

Roger de Lldria 120, 22

08037 Barcelona

93 476 14 94
laura.torrebadell@puntodefuga.es
laume.vilanova@puntodefuga.es
sergio.rodriguez@puntodefuga.es

Gran Via 26, 5° Izda.

28013 Madrid

91360 53 93
monica.rebordinos@puntodefuga.es
helena.martinezalonso@puntodefuga.es
Alberto.plazas@puntodefuga.es
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