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Punto de Fuga

THE VALUE OF PEOPLE INSIGHT
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Nuestra sociedad vive en
constante cambio.

Las familias, también.

Son muchos los factores macro que inciden en la
l6gica evolutiva de nuestro entorno social: el paso e
impacto de la pandemia, la crisis energética, los
conflictos geopoliticos, el incremento general de
precios (el IPC cerr6 2022 con un incremento del 5,7%
y los alimentos se encarecieron un 15,3%).

Todo ello tiene un claro efecto micro en la economia
y en la vida cotidiana de la sociedad en general y de
las familias en particular.

Punte de Fuga

Post-pandemia.
Crisis energética.
Crisis de precios.

Nuevo escenario.
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Nuevo escenario. Punte de Fuga

Nuevas familias.

Nuestra sociedad es amplia, heterogénea y muy plural.

Muestra de ello es la enorme diversidad de familias que la componen. Tipologias de familias que hace unos afios tenian
una presencia casi anecddtica, estan cobrando actualmente un mayor protagonismo social.
Emergen y se reconocen nuevos tipos de familias y se consolidan otros (*).

Familia Biparental

Familia monomarental o monoparental

Familia joven

Young DINKYES -40 aios (Double Income No Kids Yet)
Mature DINKS +40 afios (Double Income No Kids)
Familia LGTBI homoparental y homomarental

Familia con mayores necesidades de apoyo a la crianza
Familia reconstituida

9. Familia residente en medio rural

10. Familia intercultural

11. Familia inmigrante

12. Familia en situacion de vulnerabilidad

13. Nido vacio

14. Singles (personas solas)

lntroduccion
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(*) En estos momentos se estd elaborando la nueva Ley de Familias de la que ya existe un anteproyecto. p3



. Punte de Fuga
Nuevo escenario.

Nuevas familias.
Nuevos insights.

El afio 2017 en Punto de Fuga realizamos el estudio “Las 1001 familias”. Un proyecto psico-
socioldégico multicliente que analizaba la realidad social espafiola desde la mirada de las familias.

TO OUR
o En vista del nuevo escenario social que se esta configurando (post-pandemia, crisis energética

y de precios...) y ante las nuevas tipologias de familias emergentes, creemos relevante
replicar ese estudio.

¢Con qué fin? Tomar el pulso a nuestra sociedad a través de las
vivencias, expectativas e inquietudes de las familias espanolas y
del cambio social que se esta produciendo en ellas.

¢y tu marca ?
;conoce la nueva diversidad de realidades de las familias?
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Punto de Fuga te propone participar en un estudio multicliente sobre las
nuevas familias espanolas
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;Qué ObjetiVOS vamos a cubrir con el proyecto?

Analisis del panorama social espanol a través de la amplia diversidad de
familias que lo componen y del cambio que se esta produciendo en ellas.
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2 Familias y sus ejes
transversales de
CONSUMO
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Tu MARCA bajo el prisma de
esas familias

*Objetivo privado para cada marca que contrate el estudio
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Ca ptura de INSIGHTS Analisis transversal desde la diversidad de familias.
ps icosociales Y analisis especifico para cada tipologia de familia.

:Como son esos tipos de familia? ;Como viven y cdmo se toman la vida?
;Cuales son las actitudes vitales familiares?
;Cuales son sus expectativas, sus proyectos y deseos familiares?
:Como se han resituado tras la pandemia? ;Cémo conviven con la actual
incertidumbre geopolitica y el incremento del coste de la vida?
Cuantificar toda esa captura de insights para establecer sus leitmotiv familiares

wn
O
> Ej es transversales de Un analisis de las palancas y conductas de consumo familiar en los principales
— CONSUMO sectores de actividad:
o « Dinero / finanzas *Moda
) « Alimentacién y bebidas * Seguros
Sy « Compra / distribucion * Equipamiento hogar
L * Salud * Telecomunicaciones, NNTT y RRSS
O * Deporte * Ocio (entretenimiento, cultura, HORECA...)
« Automocién y movilidad * Plataformas de contenidos en Streaming
* Energia * Medios de comunicacion
Tu MARCA y las familias Analizar el vinculo que tu marca establece con esas tipologias de familia
*Objetivo privado ;Qué imagen proyecta tu marca en las familias? ;La consideran “una marca en

que las familias pueden confiar”? [...]

¢En qué tipologia de familia tiene mejor imagen tu marca?
¢En cual la imagen de tu marca es mas débil?

;Qué nota ponen a tu marca?

;Y a tu competencia?
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Publico: ;A qué fa I’g ets nos dirigiremos?
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AR tipologias de familias
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Se propone el siguiente enfoque metodolégico

32 Focus Groups (FG)

Barcelona, Madrid, Sevilla, Bilbao, Valencia, zona rural

28 Digital Week (pw)

Videos etnograficos autoadministrados (1 semana)

(2 x tipologia de familia)
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n=2.300
entrevistas online

Campo: nacional

CUANTITATIVO
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Implementacion y muestra.

y:

y:

@

NOTA: la Familia Biparental se tratara
especificamente en ese perfil de target y,
ademas, transversalmente en otros perfiles
(ejemplo: habra Biparentales entre las familias

rurales o las vulnerables, etc...)
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Familia Biparental Familia Familia joven Young DINKYES -40a  Mature DINKS +40a Familia LGTBI Familia con mayores
monomarental o Double Income Double Income homoparental necesidades
monoparental No Kids Yet No Kids y homomarental de apoyo a la crianza
4 FG 2 FG 2 FG 2 FG 2 FG 2 FG 2 FG
2 DW 2 DW 2 DW 2 DW 2 DW 2 DW 2 DW
QT | n=300 QT | n=150 QT | n=100 QT | n=100 QT | n=100 QT | n=150 QT | n=150
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Familia Familia residente en Familia Familia Familia en situacién Nido Vacio Singles

reconstituida

2 FG
2 DW

QT | n=150

medio rural
3FG
2 DW
QT | n=150

intercultural

2 FG
2 DwW

QT | n=150

inmigrante de vulnerabilidad (personas solas)
3FG 2 FG 2 FG 2 FG
2 DW 2 DW 2DW 2 DW
QT | n=200 QT | n=150 QT | n=150 QT | n=300
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;Qué OUtpUt obtendras?

Un informe Punto de Fuga Punto de Fuga

- . S
comp leto con La familia MONOPARENTAL y su nuevo status social. Orgullo. I ‘,4%?
t O d O S | O S l;llfmcm;ﬁ‘ P Cuentan con conexiones de telefonia e internet

Sed ut perspiciatis

unde omnis iste P Practicamente todos los miembros de la familia tienen acceso a un smartphone y ordenador

aprendizajes
obtenidos en el
estudio:
Insights,
motivaciones, y
cuantificacidn
de los datos

natus error sit
voluptatem laudantium,
totam rem aperiam,
eaque ipsa quae ab illo

P Sipueden, las familias intentan tener al menos una tablet

inventore

12% "priorizamos

el encuentro digital a
las reuniones sociales”

[N 5

s S@ART TV

78% »nos gusta

disponer de mas de un
alfabeta lorem ipsum”

En ello, lorem ipsum doblar esfuerzos: el mare
nostrum, y a través de las NNTT quizés lo es mas

No entienden el rol de la familia en sociedad sin una vertiente
social en pro lorem ipsom. Los demas son también familia lorem.

e t.:‘e..qg. Fuga Punte de Fuga

Fami |y- indeX Conexién de tu marca conies fAMIliAS actustes
(% Plugged ~ Vadoracién 7-10)

ALIMENTACION “Check Review” de los elementos estructurales

Break points Take into account

Key points — elements positius

Elementos estructurales

B e

Social Facts Wﬁﬁﬁ

1. lorern Ipsum Insta gramer ansopea non Invicta
- Molte dtlle en caso de ipse so antea
- Practico al realizar la lorem

[

1. Braaking pinta aparato
frenos rellevantis

Reforzar la sincronizacién
con elementos digital del
target

Brand 1. Men Invicta excessivament Fontes / arigen de la
Emotional Q 2. Mo cosa de antea 1. ¢Canalizaoy rigor? infermacién: aclarire que es
. b 3. Molto llegible el contingut lorem non invicta 2. Semblante poco rigoreto la propia ZZC qui rigoris
link d. Mo resulta especialis. multi facta

Rol &

identificacién E@

- Gramer ansopea nen
. Wisualmente y esto so antea
- Es confundato info poco lorem ipsum

[

1. No aparete locomotore

Lorem ipso non ladudamos
repentinum in Barcing

38% 36%

18% 18% 16% 14%

Cercania

Lorem ipsum
Trayectoria

Non invicta

Agil respuesta
Lorem Laudae
Precio progresivo
Vincular familia
Relevancia lorem

Carpe data
Empatia

Incluyendo un indice de afinidad de tu marca con las familias: Famlly-lndex
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;Qué OUtpUt obtendras?

Y ademas un video resumen con los principales aprendizajes del estudio:

,Pu‘ntq t?.e Fluga
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Periodo de contratacién: marzo 2023
Ponte en contacto con nosotros y te

daremos informacion mas completa
de este interesante proyecto!!

Realizacién del campo: abril y mayo 2023

Informe de resultados: junio 2023
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THE VALUE OF PEOPLE INSIGHT

Para mas informacion contacta con:

Barcelona:
laura.torrebadell@puntodefuga.es
Jaume.vilanova@puntodefuga.es
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Madrid:
monica.rebordinos@puntodefuga.es
Joseluis.rentero@puntodefuga.es
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#GRACIAS
www.puntodefuga.es #FAMILY

Marzo 2023



mailto:laura.torrebadell@puntodefuga.es
mailto:jaume.Vilanova@puntodefuga.es
https://twitter.com/PuntodeFuga_ip
https://www.linkedin.com/company/punto-de-fuga
mailto:laura.torrebadell@puntodefuga.es
mailto:jaume.Vilanova@puntodefuga.es

	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13

