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# El podcast ya no es una moda: se ha convertido en un 
acompañante habitual en la vida cotidiana
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# Del humor a la ciencia: un menú para todos los gustos
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# Domina la escena del 
podcasting para el 58% 

# Tus rutinas suenan mejor con un podcast



# Autenticidad e independencia como sellos de calidad
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n= 1.549 personas

Mayores de18 años, residentes en España

Afijación proporcional por género, edad y zona

El público valora la voz propia y libre de los creadores de podcast

# El podcast como formato que se adapta a ti, no al revés
Frente a otros medios, el podcast gana por su capacidad de 
adaptarse al ritmo, intereses y nivel de profundidad que cada 
oyente necesita
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